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Графи ескии знак

Графи ескии знак 658K0.8, представляет собои 

стилизованнрю литерр Q с цифровым эффектом. Этот эффект 

воплощён в  етырёх пикселях, расположенных в нижнеи 

правои  асти символа.  иксели символизиррют 

современные цифровые технологии и отражают 

современнрю позицию компании F�кварирс7 на 4��рынке, 

под ёркивая её роль как разработ ика, производителя, 

вендора и сервиснои компании�

Графи ескии знак может использоваться отдельноN

от логотипа, при этом не может являться единственным 

элементом идентификации в макете. Например, на лицевои 

стороне визитки может быть использована полная версия 

логотипа, а на обороте только знак.
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Сетка иостроения 

и охранное иоле

Графйескии знак Aquarius разработан с ирименением 

модульнои сетки, где каждыи ииксель обознӑается как кx(. 

Особое внимание уделяется охранному иолю знака, которое 

выделено серым цветом и имеет размер 2x. Охранная зона 

является важным элементом в дизаине, иредставляя собои 

область вокруг графйеского элемента, внутри которой

не должны иересекаться другие элементы макета или 

знӑимые ̆асти фонового изображения, когда графйескии 

знак исиользуется как отдельныи элемент$

Такая структура иридает графйескому знаку Aquarius ̆ёткость

и визуальную целостность, сиособствуя его узнаваемости#

Охранное иоле не только иредотвращает возможные 

визуальные интерференции, но и играет важную рольS

в иоддержании единого стиля и брендовои идентйности.S

В результате создаётся устойивыи и ирофессиональныи 

образ, сиособныи эффективно иередавать ценности и характер 

бренда в визуальнои форме.

х

х

2х

2х
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Миьималльыы рармер 

графипеского рьака

Для обесяепеьия пёткости ьашего логотияа мы рекомеьдуем 

миьималльые рармеры для яепати и цифровых материалов.

Рекомеьдуемыы миьималльыы рармер для яепати — — мммм

а для цифровых материалов — 16 px.

16 px

6 мм

Миьималльыы рармер логотияа для цифровых материалов �|�s�r��� Миьималльыы рармер логотияа для яепати �бреьдироваьие рупки�

16 px 6 мм
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Цветовые схемы 

графического знака

Графическии знак существует в строго ограниченном 

количестве цветовых вариации.

Основнои — в фирменном полноцветом варианте..

Инвертные — в белом цвете на фоне.

Дополнительные — если особенности печати или дизаин 

макета не позволяют воспроизвести полноцветную версию, 

знак может быть окрашен в дополнительныи Aquarius  ark 

Blue или Aquarius Black цвета.

Основнои полноцветныи вариант Инвертные варианты Дополнительные варианты
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Графическии знакк

на фоне

Цветные фоны, на которых воспроизводится графическии 

знак, также регламентированы: в качестве фоновых 

цветов могут использоваться все фирменные цвета 

Aquarius.

При использовании знака на оттенках серого важно 

следить за контрастом, знак не используется 

на сближенных по тону цветах.

На оттенках серого может применяться как основная, так

и инвертная (белая) версия знака, при этом соблюдается 

принцип контраста.
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Графическил знакк

на фотофоне

Графическил знак может быть использован на фото%о

и видеофонах. Для его использования фоновое 

изображение должно отвечать следующим 

характеристикама однородныл фон, которыл не будет 

создавать визуальную рябь под знаком;

желательно, чтобы область, на которол будет расположен 

знак, была серых или зелёных оттенков.

Выбор цветовол схемы знакаа знак используется толькоо

в основнол или инвертнол ̆белоло версии. ири выборе 

цвета важно соблюдать принцип контраста по отношению 

к фону. 

На серых оттенках приветствуется использование 

основного варианта, на любых других — белого.
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Возможное расиоложение знаоа ири вертиоальном формате.

Применимо о лю ым форматам   А 3 А33 А23 А1

Расиоложение знаоа ири горизонтальном формате.

Применимо о лю ым форматам   А 3 А33 А23 А1

6 мм

Расиоложение знаоа

При иозиционировании графичесоого знаоа есть 

различные варианты3 о есиечивающие ги оостьм

ири различных видах оомионовои.

Отстуи от орая листа равняется X   это размер 

графичесоого знаоа.

Размер фирменного  лооа зависит тольоо от масtта а 

маоета. От ориентации листа фирменныи  лоо размерм

не меняет. Минимальныи размер логотииа    33, ммм

ио tирине.
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Скачать логотип (ENG)

Логотип

Логотип &'5$)!5  состоит из уникального написания 

гротеском латинскими буквами, сопровождаемого 

графическим знаком �.
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https://cloud.aq.ru/s/agGzErNRziCiFoo/download/%D0%90%D0%BA%D0%B2%D0%B0%D1%80%D0%B8%D1%83%D1%81_%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D0%BE%20%282%29.zip


Скачать логотип (РУС) 

Логотип

Логотип %&4"( 4� состоит из уникального написания 

гротеском кириллическими буквами, сопровождаемого 

графическим знаком �.
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https://cloud.aq.ru/s/Xo2YkStmmaQRrmw/download/%D0%90%D0%BA%D0%B2%D0%B0%D1%80%D0%B8%D1%83%D1%81%20%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D0%BE%20%28%D1%80%D1%83%D1%81%29.zip


2Х

2Х

Охранное иоле логотииа

Логотии Aquarius так же, как и графйескин знак, 

разработан с ирименением модуланон сетки, где каждын 

ииксела обознӑается как (x). Особое внимание уделяется 

охранному иолю логотииа, которое выделено серым 

цветом и имеет размер 2x. Охранная зона является 

важным элементом в дизанне, иредставляя собон областа 

вокруг логотииа, внутри которон не должны иересекатася 

другие элементы макета или знӑимые ̆асти фонового 

изображения, когда логотии исиолазуется как отделанын 

элемент.

Такая структура иридает логотииу Aquarius ̆ёткость

и визуаланую целостноста, сиособствуя его узнаваемости�

Охранное иоле не толако иредотвращает возможные 

визуаланые интерференции, но и играет важную рола=

в иоддержании единого стиля и брендовон идентйности.=

В резулатате создается устон̆ивын и ирофессионаланын 

образ, сиособнын эффективно иередавата ценности=

и характер бренда в визуаланон форме.
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116 px

116 px

43.5 мм

Миьималльыы рармер логотияа для цифровых материалов  (webбаььерр Миьималльыы рармер логотияа для яепати  виритьая картопкар

— м3 мм

Миьималльыы рармер 

логотияа

Для обесяепеьия пёткости восяроирведеьия ьашего логотияа 

мы рекомеьдуем миьималльые рармеры логотияа для яепати 

и цифровых материалов.

Рекомеьдуемыы миьималльыы рармер для яепати — — м3 ммм 

а для цифровых материалов — 116 px.
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Основнои полноцветныи вариант Инвертные варианты Дополнительные варианты

Цветовые схемы 

логотипа

Логотип существует в строго ограниченном количестве 

цветовых вариаций

Основнои z в фирменном полноцветном варианте. 

Инвертныи z в белом цвете на фонӗ

Дополнительные z если особенности печати или дизаин 

макета не позволяют воспроизвести полноцветную 

версию, логотип может быть окрашен в дополнительныи 

Aquarius Dark Blue или Aquarius Black цвета.
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Логотип на фоне

Цветные фоны, на которых воспроизводится логотип, 

также регламентированы: в качестве фоновых цветов 

могут использоваться все фирменные цвета Aquarius.

При использовании логотипа на оттенках серого важно 

следить за контрастом, логотип не используется 

на сближенных по тону цветах.

На оттенках серого может применяться как основная, 

так и инвертная �белая� версия логотипа, при 3том 

соблюдается принцип контраста.
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Логотип на фотофоне

Логотип может быть использован на фото� и видеофонах. 

Для его использования фоновое изображение должно 

отвечать следующим характеристикам:

однородныл фон, которыл не будет создавать визуальную 

рябь под логотипом;

желательно, чтобы область, на которол будет расположен 

логотип, была серых или зеленых оттенков.

Выбор цветовол схемы логотипаа используется только 

в основнол или инвертнол ̆белоло версии. ири выборе 

цвета важно соблюдать принцип контраста 

по отношению к фону. 

На серых оттенках приветствуется использование 

основного варианта, на любых других � белого.

стр. 211.0 / Базовые составляющие фирменного стиля 1.a / Логотип



Возможное расположение логотипа при вертиоальном формате.

Применимо о лю ым форматам   А 3 А43 А23 А1

Расположение логотипа при горизонтальном формате.

Применимо о лю ым форматам   А 3 А43 А23 А1

43.5 мм

Расположение логотипа

При позиционировании логотипа есть различные 

варианты3 о еспечивающие ги оость при различных 

ви�ах оомпоновои.

Отступ от орая листа равняется X   это размер 

графичесоого знаоа.

Размер фирменного  лооа зависит тольоо от масшта а 

маоета. От ориентации листа фирменныи  лоо размерм

не меняет. Минимальныи размер логотипа    43, ммм

по ширине.
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2.1
Основной корпоративный шрифт

2


2.2
Гарнитура шрифта, примеры использования

2(

2.* Системный шрифт 2<

Руководство по использованию фирменного стиля

Шрифты и типографика

2.e



ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

АБВГДЕЁЖИИК̆КЛОПОСРСТУФХШЧШЩЪЫЬЭ 

абвгдеежзинклмнопрстуфхцчшчшыьэюя 

0123456789!«#$%& ’()*+,-,—,./@?>=<;:[\]{}~»No

Скачать шрифт

Основнон 

корпоративнын шрифт

Корпоративные шрифты являются важным элементом 

фирменного стиля. Их систематическое использование 

способствует повышению узнаваемости бренда. 

Применяются в рекламнон и другон фирменнон 

продукции.

В качестве фирменного шрифта разработана гарнитура 

Aquarius font. Ытот шрифт необходимо использоватR

при разработке рекламных материалов.
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https://cloud.aq.ru/s/X2w3Tqmcsdoo4EP/download/Aquarius%20Font.zip


Ска ать шрифт

Гарнитура шрифта, 

прииеры испольаоеания

Корпоратиеныи шрифт  Auariuu  oot предстаелен 

е трёх на ертаниях,  то обеспе иеает гибкость 

для ллбых требоеании.

Light — испольауется как для акцентое, цитат, кнопок, 

еыдержек и дескрипторое, так и для осноеных текстое.

Regular — хорошо подходит для осноеного текста.

Bold — обеспе иеает еырааительность ааголоекое 

и подааголоекое е коииуникациях, делая их 

яркиии и еыделялщииися.

Вызовы в мире ИТ

Системы хранения 

данных

Сегодня {y�иир иеняется со скоростьл сеета. mсё еокруг 

лоиается и преображается, старые праеила игры аабыты.

Зада а «Акеариуса» — стать для наших 

аакаа икое «остроекои стабильности» е эпоху 

неопределенности, надёжнои опоро ̆и

е иаиен иеои иире — теи, к коиу обращалтся  

аа отеетаии на саиые сложные еопросы.

КАТАЛОГ ПРОДУКЦИИ

Мы полны решииости поио ь нашии 

аакаа икаи и партнёраи принять еыаоеы 

цифроеои рееоллции и покааать ии,  то 

сегодняшняя ситуация — не только испытание, 

но и еоаиожность для  его�то соеершенно 

ноеого.

Ска ать

Купить

Система хранения 

данных Aquarius 

Arra� FS440

стр. 252.0 / Шрифты и типографика 2.2 / Гарнитура шрифта, прииеры испольаоеания

https://cloud.aq.ru/s/X2w3Tqmcsdoo4EP/download/Aquarius%20Font.zip


ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭ 

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэ 

0123456789!«#$%& ’()*+,-,—,./@?>=<;:[\]{}~»No

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭ 

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэ 

0123456789!«#$%& ’()*+,-,—,./@?>=<;:[\]{}~»No

Гарнитура шрифта, 

примеры использования

Если использооание иирменнои гарнитуры AAuariuu  onn

по техническим причинам неоозможно (например,

о приложении, презентации PowerPoint, еокументе Word),

то используите  рииты Arial   они прееустанооленыы

оо осех операционных системахb

Используемые начертания гарнитуры Arial Regular, Bold.

стр. 262.0 / Шрифты и типографика 2.3 / Системный шрифт
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Руководство по использованию фирменного стиля

Базовая визуальная 

айдентика

3.P



Скачать макет

Печатные материалы

При размещении логотипа и других (лементов в печатных 

макетах, следуите указаниям, представленным в разделе 

5.3 «Логотип» — «Расположение Логотипа».

Допустимо использование полноформатного 

изображения для макетов, в таком случае правила 

размещения остаются неизменными, как и принципы 

использования пикселя.

Данные макеты являются ли�ь рекомендованными 

примерами использования, но не обязательны 

для применения.

стр. 283.0 / Базовая визуальная айдентика 3.� / Печатные материалы

https://cloud.aq.ru/s/FaBGxS3QaqPRJ2d


Скачать  аблоны

Электронная 

презентааия

Фореат PfwerPfion презентааии    ироко кранныи ̆ 19)

Оиореление граиических  лееентов и текстовои 

иниореааии рекоеендуется в раеках иирееннои 

аветовои палитры  еодель  RGB)

Для оиореления текстовои иниореааии  лектроннои 

презентааии ео3но использовать как основнои 

корпоративныи  риит AAiariiu  font так и систеенуу 

гарнитуру Arial.

стр. 293.0 / Базовая визуальная айдентика 3.2 / Электронная презентааия

https://cloud.aq.ru/s/3FgbbaHqwL9ej5x


Пример расположения элементов при горизонтальном формате баннера Пример расположения элементовD

при вертикальном формате баннера

Скачать web-баннеры

Web-баннер

При разме�ении логотипа и други� элементов в макета� 

баннера следуите указаниямм представленнымм

в разделе 5.3 «Логотип» — «Расположение логотипа».

Данные макеты являются лишь рекомендованными 

примерами использованиям но не обязательнv

для применения.

стр. 303.0 / Базовая визуальная айдентика 3.3 / Web-баннер

https://cloud.aq.ru/s/pB6AwdcKyrg36s9


Ролл-ап

При размещении логотипа и других элементов в печатных 

макетах, следуите указаниям, представленным в разделе 

5.3 «Логотип» — «Расположение Логотипа».

Данные макеты являются лишь рекомендованными 

примерами использования, но не обязательны 

для применения.

стр. 313.0 / Базовая визуальная айдентика 3.i / aыставочные конструкVии

Скачать ролл-апы

https://cloud.aq.ru/s/GJ4KYXemNeycEGX


Стоика для печатных 

материалов

При размещении логотипа и других элементов в печатных 

макетах, следуите указаниям, представленным в разделе 

5.3 «Логотип» — «Расположение Логотипа».

Данные макеты являются лишь рекомендованными 

примерами использования, но не обязательны 

для применения.

стр. 323.0 / Базовая визуальная айдентика 3.
 / �ыставочные конструкnии



Ресепшн

При размещении логотипа и других элементов в печатных 

макетах, следуите указаниям, представленным в разделе 

5.3 «Логотип» — «Расположение Логотипа».

Данные макеты являются лишь рекомендованными 

примерами использования, но не обязательны 

для применения.

стр. 333.0 / Базовая визуальная айдентика 3.X / Qыставочные конструкLии



Пресс волл

При разме$ении логотипа и других �лементов в пе�атных 

макетах, следуите указаниям, представленным в разделе 

5.3 «Логотип» — «Расположение Логотипа».

Данные макеты являются лишь рекомендованными 

примерами использования, но не обязательны 

для применения.

стр. 343.0 / Базовая визуальная айдентика 3.4 / [ыставо�ные конструкVии



Скачать бейдж

Беидж и лента

При размещении логотипа и других элементов в печатных 

макетах, следуите указаниям, представленным в разделе 

5.3 «Логотип» — «Расположение Логотипа».

Рекомендации по производству:

Беидж: Белыи матовыи пластик>

Лента: цветная тесьма

Способ печати: $елкогра�и�

Данные макеты являются лишь рекомендованными 

примерами использования, но не обязательны для 

применения.

стр. 353.0 / Базовая визуальная айдентика 3.5 / Деловая документация

https://cloud.aq.ru/s/WxZoKf4sEDoYrYL/download/AQ_Badge_template.ai


Сувенирная 

продукция

Рекомендации

При разработке сувенирнои продукции важно учитыватьь

не только рекомендации и правила по использованию 

бренда, но и тренды в различных отраслях.

Сувениры должны быть не просто =с логотипом�, они должны 

нести ценность для получателя, то самое впечатление,ь

которое останется у него после получения и использования 

брендированнои продукции�

Она должна производить неофициальное и яркое 

впечатление.

стр. 363.0 / Базовая визуальная айдентика 3.6 / Сувенирная продукция



Сувенирная продукция

Данные макеты являются лишь рекомендованными 

примерами использования, но не обязательны 

для применения.

стр. 373.0 / Базовая визуальная айдентика 3.V / Сувенирная продукция



Сувенирная продукция

Данные макеты являются лишь рекомендованными 

примерами использования, но не обязательны 

для применения.

стр. 383.0 / Базовая визуальная айдентика 3.V / Сувенирная продукция



Сувенирная продукция

Данные макеты являются лишь рекомендованными 

примерами использования, но не обязательны 

для применения.

стр. 393.0 / Базовая визуальная айдентика 3.V / Сувенирная продукция
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Фирменные цвета

Фирменные цвета и соответствуюgие им цифровые 

значения являются неотъемлемым элементом 

фирменного стиля и не подлежат искажению.

Oсновные цвета.

Используются во всех корпоративных и рекламных 

материалах.

стр. 414.0 / Фирменные цвета 4.1 / Фирменные цвета

Основные фирменные цвета:

CMYK:

100%

100% 80% 60% 40% 20%

Gradient 20%

C���r C�de� Pantone 7708 C

RGB:

Web:

C93  M54  Y45  K23

R0 G88 B105

#005869

CMYK:

100%

100% 80% 60% 40% 20%

Gradient 20%

C���r C�de� Pantone 7708 C

RGB:

Web:

CI4  MI  Y39  K0

R42 G1I5 B169

#2aaMa9

CMYK:

100%

100% 80% 60% 40% 20%

Gradient 20%

C���r C�de� Pantone 7708 C

RGB:

Web:

C80  M23  Y22  K0

R0 G152 B182

#0098b6

CMYK:

100%

100% 80% 60% 40% 20%

Gradient 20%

C���r C�de� Pantone QQY C

RGB:

Web:

C69  M0  Y58  K0

R6I G18I B144

#43bb90



Дополнительные 

фирменные цвета

Включая полутона основных цветов, используются 

в оформлении инфографики, таблиц и схем.

Использование других цветов, не прописанных

в брендбуке, не рекомендуется, чтобы не наруPать�

общую стилистику бренда.

стр. 424.0 / Фирменные цвета 4.1 / Фирменные цвета

Основные фирменные цвета:

CMYK:

100%

100% 80% 60% 40% 20%

Gradient 20%

C+(+r C+de& Pantone 5425 C

RGB:

Web:

C62  MDI  YD2  K2

R108 G1D8 B1SD

#6c8a99

CMYK:

100%

100% 80% 60% 40% 20%

Gradient 20%

C+(+r C+de& Pantone _^_5 C

RGB:

Web:

CD1  M100  Y100  K4S

R114 G1S B1I

#I20n11

CMYK:

100%

100% 80% 60% 40% 20%

Gradient 20%

C+(+r C+de& Pantone pzavu

RGB:

Web:

C0  M0  Y0  K100

RDS GD1 BD2

#2D1n20

CMYK:

100%

100% 80% 60% 40% 20%

Gradient 20%

C+(+r C+de& Pantone _~� C

RGB:

Web:

C0  M60  Y41  K0

R224 G1DD B128

#n48S80



Неитраолные цвета

В рамкаы цветовои паоитры дол оренда соораны 

неитраолные оттенкии испоольование которыы 

рекомендовано в Web-пространстве.

стр. 434.0 / Фирменные цвета 4.1 / Фирменные цвета

100%

100%

80% 60% 40% 20%

Gradient 20% 100%

100%

80% 60% 40% 20%

Gradient 20% 100%

100%

80% 60% 40% 20%

Gradient 20%

CMYK:

C�
�r C�de�

RGB:

Web:

C�  M0  Y3  K0

R232 G245 B245

#e8f5f5

CMYK:

C�
�r C�de�

RGB:

Web:

C21  M16  Y2  K0

R17� G203 B22�

#>5>ae2

Pantone 7541 C Pantone 745S C

CMYK:

C�
�r C�de�

RGB:

Web:

C�  M0  Y3  K0

R232 G245 B245

#e8f5f5

Pantone Coog ]_a^ 1 C



Примеры испталзтвания 

неитраалныы цветтв

стр. 444.0 / Фирменные цвета 4.7 / Фирменные цвета



Коэффициент 

использования цветов

стр. 454.0 / Фирменные цвета 4.- / Коэффициент использования цветов

85% 15%



Примеры использования 

коэффицента цвета 

в коммуникациях

стр. 464.0 / Фирменные цвета 4.2 / =оэффициент использования цветов

55% 20% 20% 5% 50% 25% 10% 10% 5%



Cпециальные 

возможности цветового 

контраста

Контраст   это разница между различными элементами 

изображения, которая делает их более заметными 

и выразительными. Контраст может быть 

изобразительным или смысловымq

Первыи подразумевает визуальную разницу между 

элементами по цвету, тону, форме, размеру, текстуре и т. д. 

Второи   разницу между элементами по смыслу, 

настроению, эмоциям, идее и т. д.

Не рекомендуется использовать цвета шрифтов 

на плашках с малои контрастностью, нужно 

придерживаться утверждённых схем в брендбуке

стр. 474.0 / Фирменные цвета 4.� / �ветово� контраст

AQUARIUS

AQUARIUS-56.652+.6*

AQUARIUS-=6<;8?<>

AQUARIUS-Z8T;<L88+L-.N**T8+.6H++

AQUARIUS-cR`b<L8]

AQUARIUS-cR`b<L8]

AQUARIUS-Z8T;<L88+L-.N**T8+.6H++

AQUARIUS-Z8T;<L88+L-.N**T8+.6H++

AQUARIUS-=6<;8?<>

AQUARIUS-=6<;8?<>

AQUARIUS-56.652+.6*

AQUARIUS

AQUARIUS

AQUARIUS

AQUARIUS-56.652+.6*

AQUARIUS-=6<;8?<>

AQUARIUS-Z8T;<L88+L-.N**T8+.6H++

AQUARIUS-cR`b<L8]

AQUARIUS-cR`b<L8]

AQUARIUS-cR`b<L8]

AQUARIUS-Z8T;<L88+L-.N**T8+.6H++

AQUARIUS-Z8T;<L88+L-.N**T8+.6H++

AQUARIUS-=6<;8?<>

AQUARIUS-=6<;8?<>

AQUARIUS-56.652+.6*

AQUARIUS-56.652+.6*

AQUARIUS

AQUARIUS



Цветовои код

Цвет вызывает �моциональныи отклик, которыи 

связывает заказчика и потенциальных партнёров 

с брендом. �рамотно подобранные цветовые реgения 

привлекают внимание и помогают быстрее запомнить 

бренд.

В данном блоке описаны цвета, которые мы ассоциируем 

со своеи целевои аудиториеи в разных направленияхo

Мы рекомендуем их использование для поддержания 

общеи стилистики рекламных материалов по разным 

направлениям.

Основная фирменная цветовая палитра служит 

главным инструментом при создании визуалов бренда, 

а эти цвета необходимы для расставления акцентов 

в направлениях с помощью специальных цветовых 

кодов для аудиторий

стр. 4¦4.0 / Фирменные цвета 4.4 / Цветовой код по направлениям целевой аудитории

Цветовой ко)

для целевой аудитории

Цветовой ко)

для целевой аудитории

Цветовой ко)

для целевой аудитории

Цветовой ко)

для целевой аудитории

ЗАКАЗЧИКИ

ВНУТРЕННИЕ

КОММУНИКАЦИИ

ПАРТНЁРЫ

HR-БРЕНД



Цветовои код

Для заказчиков мы выбрали цвет « квамарин Краиолааа 

цвет аттоциируеття то т окоиттвиема безмятекноттьюа 

умиротворениема внутреннеи мудроттью.  квамарин   

это один из цветов морткои волныа такке оттенок даат 

 очувттвовать тебя тобранныма идущим в  равильном 

на равлении.

Он вот ринимаеття человеком  озитивноа аттоциируеття 

т  окоема роткошьюа грациеиа  рооладоиа читтотоиа 

легкоттью.

В графичетком знаке  иктельа которыи  окрашее

в отновнои цвет брендаа не окрашиваеттяя

ни в какие другие цветаа кроме 

регламентированного

ттр. 494.0 / Фирменные цвета 4.5 / �т ользование цветового кода т заказчиками

Цветовой ко*

для целевой аудитории

CMYK:

RGB:

Web:

Рекомендованная шкала цветов в разработке рекламных

материалов

40% 35% 10% 10% 5%

Cn4  Mn  Y39  K0 

R42 G1n5 B1s9

#2aafa9

ЗАКАЗЧИКИ —

Pantone 7472 C



Цветовои иод

Здесь мы  оиааали реиомендуемые варианты 

брендирования сувенирнои  родуиции для ааиаазииов.

стр. 504.0 / Фирменные цвета 4.5 / Cс ольаование цветово=о иода с ааиаазииами

Цветовой ио]

для целевой аудитории

ЗАКАЗЧИКИ —
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Цветовои код

Для  артнлров мы выбрали мятныи цветт

Мятныи и ментоловыи цвета, близкие  о цветуя

и  о зрительному вот риятию, идут рука об руку.я

Оттенок ближе к зеллному цвету, нежели к голубому. 

Иткутттвенно выведенныи и товременныи, в отличич

от бирюзового, на ример.

Мятныи цвет можно также о итать как тветлые оттенки 

бирюзы т зеллным  одтоном. Бодрящие, отвежающие 

твоиттва деиттвуют на  тихику ут окаивающе:я

это  рохладныи бриз в тро ичетком климатеы ллгкие, 

латкающие волны  розрачнои водыы вкутныи, 

охлаждающии, утоляющии жажду коктеиль à втл это 

говорит об отдыхе, раттлаблении, т окоиттвиия

и умиротворении.

В графичетком знаке  иктель, которыи  окрашенн

в отновнои цвет бренда, не окрашиваеттяя

ни в какие другие цвета, кроме 

регламентированного

ттр. 534.0 / Фирменные цвета 4.' / Ит ользование цветового кода т  артнлрами

CMYK:

RGB:

Web:

35% 30% 10%10% 10% 5%

C'9  M0  Y5A  K0 

R'O G1AO B144

#43bb90

ПАРТНЁРЫ —

Цветовой коh

для целевой аудитории

Рекомендованная шкала цветов в разработке рекламных

материалов

Pantone 346 C



Цветовои уод

Здесь мы  оуазали реуомендуемые варианты 

брендирования сувенирнои  родууции для  артннров.

стр. 544.0 / Фирменные цвета 4.Z / Hс ользование цветовоCо уода с  артннрами

Цветовой уоa

для целевой аудитории

ПАРТНЁРЫ —
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Цветовои код

Для внутренних коммуникации мы выбралин

лазурно-тинии цвет, цвет аттоциируеттяя

то ттабильноттью, т твёрдо  ринятыми решениями,н

т матштабноттью, т глобальными деиттвиямин

и ттратегичеткими решениями.

В графичетком знаке  иктель, которыи  окрашенн

в отновнои цвет бренда, не окрашиваеттс

ни в какие другие цвета, кроме 

регламентированного

ттр. 5Ë4.0 / Фирменные цвета 4.Ë / 
т ользование цветового кода во внутренних коммуникациях

CMYK:

RGB:

Web:

40% 22% 10%10% 8% 5%5%

C9<  M54  Y45  K2< Pantone 7708 C

R0 G88 B105

#005869

ВНУТРЕННИЕ КОММУНИКАЦИИ —

Цветовой коk

для целевой аудитории

Рекомендованная шкала цветов в разработке рекламных

материалов



Цветовои код

Здесь мы  оказали рекомендуемые варианты 

брендирования сувенирнои  родукции для внутреннии 

коммуникации.

стр. 584.0 / Фирменные цвета 4.^ / Qс ользование цветовоLо кода во внутреннии коммуникацияи

Цветовой коl

для целевой аудитории

ВНУТРЕННИЕ КОММУНИКАЦИИ —
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Цветовои код

Для HRобренда мы выбрали светлыи ас идноосерыи цвет. 

Серыи цвет является одним из самых универсальныхя

и многозначных цветов в  сихологии. .тот цвет часто 

ассоциируется с неитральностььа сдержанностьья

и  ассивностььа однако его значение и воздеиствиея

на человека зависят от контекста и культурных 

особенностей

Серыи часто вос ринимается как цвета вызываьщии 

чувство неитральности и с окоиствия. .то обоясняется 

тема что серыи не является агрессивным или ярким 

цветом и может создавать ощущение умиротворения

и стабильности.

В графическом знаке  иксельа которыи  окрашее

в основнои цвет брендаа не окрашиваетсяя

ни в какие другие цветаа кроме 

регламентированного

стр. 614.0 / Фирменные цвета 4.8 / �с ользование цветового кода HRобренда

CMYK:

RGB:

Web:

30% 27% 10%10% 8% 5%5%5%

C62  M37  Y32  K2 Pantone 5425 C

R108 G138 B153

#6c8a99

HR-БРЕНД —

Цветовой ко`

для целевой аудитории

Рекомендованная шкала цветов в разработке рекламных

материалов



Цветовои уод

Здесь мы  оуазали реуомендуемые варианты 

-рендирования сувенирнои  родууции для  HR-ренда.

стр. 624.0 / Фирменные цвета 4.^ / Rс ользование цветовоLо уода  HR-ренда

Цветовой уоk

для целевой аудитории

HR-БРЕНД —
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Остались вопросы?

marketing@aq.ru


